PERTIMBANGAN KONSUMEN DALAM PEMBELIAN DI SENGKALING KULINER MALANG by FADHLURRAHMAN, MOCH. TOMI
PERTIMBANGAN KONSUMEN DALAM PEMBELIAN DI 
SENGKALING KULINER MALANG 
 
 
SKRIPSI 
 
Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi 
Universitas Muhammadiyah Malang 
Untuk Menyusun Skripsi S-1 Jurusan Manajemen 
 
 
 
 
 
Diajukan Oleh: 
 
 
MOCH. TOMI FADHLURRAHMAN 
201210160311064 
 
 
 
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 
2017 
 
 
PERTIMBANGAN KONSUMEN DALAM PEMBELIAN 
DI SENGKALING KULINER MALANG 
 
 
 
Oleh : 
Moch. Tomi Fadhlurrahman 
201210160311064 
 
 
 
 
 
 
Diterima dan Disetujui, 
Pada Tanggal 17 Desember 2017 
 
 
 
 
 
 
KATA PENGANTAR 
 
Assalamualaikum Wr. Wb., 
Segala puji dan syukur saya panjatkan hanya untuk Allah SWT, yang 
Maha Pengasih lagi Maha Penyayang, karena telah melimpahkan semua rahmat 
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semangat untuk para mahasiswa. 
5. Dra. Sri Nastiti Andharini, M.M., selaku dosen pertama yang telah sabar 
memberikan bimbingan dan petunjuk dalam penulisan ini berupa saran, 
kritik, arahan serta ketelitian beliau untuk perbaikan demi selesainya 
skripsi ini dengan baik. 
6. Drs. Dicky Wisnu U.R, M.M., selaku dosen kedua yang telah sabar 
memberikan bimbingan dan petunjuk dalam penulisan ini berupa saran, 
kritik, arahan serta ketelitian beliau untuk perbaikan demi selesainya 
skripsi ini dengan baik. 
7. Ibu Dra. Triningsih Sri, S.E., M.P., selaku Dosen Wali saya kelas B 
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perkuliahan beserta seluruh karyawan yang telah membantu dalam proses 
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9. Teman-teman terdekat penulis yang telah memberikan dukungan, bantuan 
dalam hal apapun baik motivasi maupun pengusir kegalauan penulis. 
10. Semua pihak yang telah membantu selesainya skripsi ini yang tidak dapat 
penulis sebutkan satu-persatu, terimakasih untuk semuanya, semoga amal 
kebaikan kalian semua dibalas oleh Allah SWT. 
Penulis menyadari bahwa masih terdapat kekurangan dan keterbatasan 
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